CANISetFELIS

Mds de 4,000 asistentes de toda la
Republica Mexicana, Centro y Sudamé-
rica, Europa y Estados Unidos. Cuatro
dias intensos de Educacién Continuada
para los Médicos Veterinarios. Més de 250
horas de Conferencias, Talleres, Simposios
y Mesas de Expertos. 70 conferencistas,
lideres internacionales en su especialidad,
de los cuales 24 nos visitaron de otros
paises. Hasta 10 salas con presentaciones
simulténeas, ofreciendo a los congresistas
una amplia variedad de temas: Medicina
Veterinaria en todas sus variantes y espe-
cialidades; Medicina Alternativa; Anima-
les de Zooldgico y Especies Exdticas;
Equinos; Mercadotecnia y Administracion
de la Clinica. Una vibrante y atractiva Ex-
hibicién Comercial con | 16 expositores
en 207 stand. Actividades sociales, cultu-
rales y deportivas.

Esta larga lista de componentes es
solo una de las claves del éxito del Con-
greso Veterinario de Ledn (Guanajuato),
México.

En esta ocasion destacaron algunas
novedades, como la incorporacién —por
primera vez- de temas y actividades rela-
cionados con los Médicos Veterinarios
dedicados a la Clinica de Equinos vy la ce-
lebracién concurrente del Congreso de la
Sociedad Latinoamericana de Veterinarios
Especialistas en Emergencias y Cuidados
Criticos (LAVECCS). De igual manera, el
CVDL fue un digno marco para la con-
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memoracion de 30 afios de existencia del
Zooldgico de Ledn, Guanajuato.

Desde su inicio en 1996, el Congreso
de Ledn ha reportado cada afio cifras
crecientes en todos sus indicadores. De
esta manera se ha convertido, hoy por
hoy, en el evento mds importante en su
tipo, no sélo para México, sino para toda
Latinoamérica.

El dia 3 de septiembre de 9 a |4
tuvo lugar en el salén 4 dentro del
Congreso Veterinario de Ledn en Il SIM-
POSIUM HOLLAND de ADMINISTRA-
CION y MERCADOTECNIA PARA LA
CLINICAVETERINARIA,

Si titulo fue : "PRIMEROS AUXILIOS
PARA LA RENTABILIDAD DE LA
CLINICA”, y participaron en el mismo
mas de 400 veterinarios. Las ponencias
fueron las siguientes:

* Medicina preventiva para el
crecimiento saludable de tu ne-
gocio (Alejandro Grassie Galvan.
DVM Mercadotecnia. México).

* Tratamientos eficaces e inme-
diatos para una clfnica al borde
del colapso (César Morales, vete-
rinario clinico, organizador del Con-
greso. México).

* Diagndstico y manejo de herra-
mientas de marketing (José Luis Vi-
llaluenga. Acalanthis. Espafia)
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+ Terapia intensiva para la
comunicacién con tus clientes
(Alex Grassie. DVM Mercadotecnia.
México)

La intencién de este simposio era la
de establecer una cierta similitud entre las
enfermedades de los seres vivos con los
“padecimientos” empresariales de la cli-
nica veterinaria y sus respectivos trata-
mientos. El objetivo principal se cubrié
con creces y para los asistentes quedd
claro cémo es importante incorporar una
adecuada visién de negocios al trabajo cli-
nico para lograr el crecimiento y el éxito
profesionales. Como atinadamente sefialé
uno de los ponentes: “Una clinica sin vi-
sién de negocio, equivale a una explotacion
pecuaria sin Zootecnia”. En ambos casos,
se alcanzarfa el objetivo primario (medi-
cina curativa y produccién), pero no se
podria aprovechar el maximo potencial.

José Luis Villaluenga, también impartié
2 ponencias, dentro de este 14° Congreso
de Ledn, el dia 2 de septiembre sobre:
"Resultados de la 2° encuesta de precios de
los servicios veterinarios de las veterinarias de
México” y * Cémo realizar un plan de nego-
cios de una veterinaria?.

Informacién elaborada por Acalanthis
(wwwaacalanthis.es; wwwiacalanthis.commx) y
el IHSE (Instituto Holland de Soluciones
Empresariales, www.ihse.com.mx/indexhtm)
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Acalanthis y DVM Mercadotecnia han
llegado a acuerdos de colaboracion para
ofrecer servicios conjuntos de gestion
empresarial de clinicas veterinarias en Mé-
xico. Frutos de estos primeros acuerdos
estratégicos estd la colaboracién con un
articulo sobre administracion y mercado-
tecnia de veterinarias en todos y cada uno
de los 6 nimeros del afio 2010 en la re-
vista mexicana especializada en pequefias
especies, VANGUARDIA VETERINARIA.

Acalanthis también estd comerciali-
zando sus productos editoriales: revistas
CANIS ET FELIS y EQUINUS (tanto en for-
mato papel, como en formato electré-
nico) vy sus libros de veterinaria, a todos
los veterinarios de pequefias especies de
México, con bastante aceptacién por los
mismos.

Si estdn Ustedes interesados en recibir las
ponencias del Il Simposio Holland y/o del
|14° Congreso Veterinario de Ledn, por favor;
pdnganse en contacto con nosotros:
info@acalanthis.es




